DIE HUMMEL ACHTET... AUF MENSCHENWURDE

Stilmittel wie Kameraperspektive, Positio-
nierung von Objekten, Korpersprache,
Sprache und Ton werden so gewahlt,
dass sie weder eine (soft)pornografische

noch eine gewaltverherrlichende Wirkung
verstarken sondern das Produkt und die
Botschaft menschenwiirdig in den Mittel-
punkt stellen.

DIE HUMMEL LIEBT...
INTELLIGENTE PRODUKTWERBUNG

Unser Bio. Unsere Qualitat
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Das Produkt spricht fiir sich selbst. fsieht jeder il
anders aus. Nl
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N: MACH MIT!
Suche und finde in Klagenfurt geschlechtergerechte Werbung
und gewinne tolle Preise. Sende deine Highlights an:
WhatsApp: +43 650 2701205 oder an office@maedchenzentrum.at

Eine Initiative im Auftrag der
Landeshauptstadt Klagenfurt am Wérthersee,
in Kooperation mit dem Madchenzentrum

Klagenfurt und der Frauenplattform Klagenfurt. WRDCHEWZENTRUN

KLAGENFURT

Nahere Informationen und Kontakt:
Madchenzentrum Klagenfurt Frauenpiattform Kiagenfurt
T +43 463 50 88 21-16
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KLAGENFURT

AM WORTHERSEE
FRAUEN, CHANCENGLEICHHEIT UND GENERATIONEN
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Preis fiir geschlechtergerechte Werbung
der Landeshauptstadt Klagenfurt am Warthersee



DIE HUMMEL ZEIGT...
VIELFALTIGE BEZIEHUNGSFORMEN

DIE HUMMEL...

Die Hummel steht fiir Geschlechterge-

OBB
OBB VORTEILSCARD

rechtigkeit und Vielfalt in der Werbung.
Geschlechterrollen, Korper, Liebe und Be-
ziehungen werden bewusst divers insze-
niert.

DIE HUMMEL BRUMMT....
+VIELFALT IST WICHTIG!"

Werbebotschaften beeinflussen unser
Leben, unsere Einstellungen und Ansich-
ten. Sie pragen Rollenbilder und Vorstel-
lungen von uns allen. Vielfalt in der Wer-
bung ist angesagt! Das Leben von Men-
schen, die abseits von Rollenklischees le-
ben, beeintrachtigte Menschen, neuzuge-
zogene Menschen, divers liebende Men-
schen, alte Menschen, arme Menschen,
Menschen mit verschiedener Hautfarbe
kommen in geschlechtergerechter, krea-
tiver und sensibler Werbung vor.

DIE HUMMEL LIEBT...
ALLE KORPERBILDER

Wir sehen hauptsachlich junge, schlanke,
weiBe Frauen, die das Klischee einer
schonen, gefiigigen und reizvollen Frau
erfullen wie z.B. in der Bikini-Werbung. In
geschlechtergerechter Werbung werden
Korper, Aussehen und Verhalten vielfaltig
abgebildet.

DIE HUMMEL SAGT...

~FRAUEN UND MANNER KONNEN MEHR!“

Frauen sind sportlich, leistungs-
fahig, dominant, stark, rational und
verdienen ihr Geld. Manner kdnnen
den Haushalt erledigen, die Familie

versorgen, Schwache zeigen, auf ( '

ihr AuBeres achten, sensibel sein

und die Care-Arbeit halbe/halbe _ A
erledigen. |}

Frauen lieben Manner. Frauen lieben
Frauen. Manner lieben Frauen. Manner
lieben Méanner. Frauen leben alleine.
Manner leben mit Kindern alleine. Alte
Frauen lieben junge Manner. Alternative
Familien- und Lebensmodelle werden
sichtbar gemacht.

FAMILY

rur-avidtter \ate

Die sexualisierte und herabwiirdigende
Darstellung von Frauen und Mannern ist
respektlos, der Aufreger-Faktor wirkt
nicht mehr. Zukiinftige Kundinnen und
Kunden wollen wertgeschatzt werden.

DIE HUMMEL VERKORPERT...RESPEKT

Die Inszenierung von Frauen als unter-
wiurfige, passive Opfer und Mannern als
grundsatzlich gewaltbereite Tater gehort
ins vergangene Jahrhundert. Null-Tole-
ranz bei jeder Art von Gewalt und Res-
pekt flr alle Menschen zeichnet intel-
ligente und geschlechtergerechte Wer-
bung aus.




